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ANEXO - RESOLUCION N° 3510/MEGC/15

Gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires

“2014, Ario de las letras argentinas”

ORIENTACION EN COMUNICACION

Presentacion

La Orientacion en Comunicacion ofrece a los estudiantes la oportunidad de involucrarse en
el estudic y las practicas de interpretacidn y produccién propios de los procesos
comunicacionales, tanto en el amplio campo de la comunicacion (la comunicacion
interpersonal, intercultural, comunitaria/institucional) como en el campo especifico de los
medios de comunicacion masiva. Esta orientacién se enmarca dentro de los estudios de la
s ciencias sociales, lo cual supone que la propuesta educativa en comunicacion se integre
y se nutra con los conceptos y modos de conocer de la filosofia, la historia, la antropologia,
la sociologia, la economia, la politica y la psicologia, entre otras ciencias sociales. Implica
también que no se subordinen conocimientos y practicas de variados procesos
comunicacionales Unicamente al manejo de la tecnologia o de determinadas herramientas
informaticas.

En esta orientacidn se propone conocer las dimensiones interpersonales, institucionales y
comunitarias de la comunicacion desde una perspectiva intercultural; asi como el abordaje
de los medios masivos de comunicacion desde un enfoque multimedial, pero sin
disociarlos de las dimensiones humanas de la comunicacidon. La comunicacion
interpersonal supone poner en juego la dimension humana de dicha interaccion. Esta area
se propone trabajar sobre los diversos modos y especificidades de la comunicacion verbal
y no verbal, oral y escrita, la proxémicay la kinésica, relacionados con aspectos grupales y
sociales, y con formas de comunicacién mediadas. El estudio de la comunicacion
comunitaria e institucional permitira a los estudiantes apropiarse del conocimiento de la
comunicacién al servicio de los intereses y las necesidades propias de las distintas
comunidades e instituciones.

La comunicacion, en tanto multidimensional e interpersonal, no puede pensarse como un
mero y unico fendmeno de intercambio de mensajes; lejos de ello, debe ser abordada
como productora de sentido cultural, en el marco de las interacciones sociales. Ademas, es
necesario comprenderla por encima de la simple vinculacion con el fenomeno de los
medios masivos y analizarla en un sentido mas amplio que incluya ambas instancias y las
complejice.

En el trayecto formativo de esta orientacion se introduce a los jévenes en el estudio, la
experimentacion y la produccion de las variadas practicas comunicacionales. Se propone
conocer acerca de la comunicacion en general y los medios en particular, abordando su
estudio a partir de una mirada socichistérica, atenta a la diversidad, los cambios culturales
y tecnolégicos, como asitambien a las relaciones de poder involucradas.

Los blogues gue integran la orientacion son:

. Los estudios de la comunicacion

* La produccion en lenguajes multimediales

* Los saberes y practicas en el campo de la comunicacion
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En esta orientacion, se concibe la produccion de los jévenes como una oportunidad para la
experimentacion y la construccién de sentido, a partir de la apropiacion de herramientas,
lenguajes y modos que se utilizan tanto en la comunicacion interpersonal, comunitaria o
institucional como en la que se realiza a través de los medios de comunicacion
multimediales. Se trata de que los estudiantes puedan elaborar discursos propios que
manifiesten sus formas de pensar, sentir, creer y entender diversas problematicas sociales
y, a la vez, los ayuden a desnaturalizar los procesos y condiciones de produccion del
discurso de los medios. Se espera que el paso por estas instancias de produccion les
aporte nuevos recursos para desarrollar su mirada critica y deconstruir los mensajes
comunicacionales.

Por ofra parte, estas producciones deberan estar atentas a las demandas
comunicacionales del entorno ampliado de la escuela, para dar un marco auténtico a los
proyectos e insertarlos en distintas necesidades sociocomunitarias. Se frata de elaborar
proyectos que no funcionen en abstracto, ni sean simulacros de grandes producciones
mediaticas; pues las propuestas de produccion tienen un sentido didactico y pueden
ademas addquirir relevancia para la comunidad educativa y el entorno ampliado, al ser
vistas como espacios de intervencion social.

Esta orientacion propone entonces acompafar a los alumnos en la realizacion de
proyectos comunicacionales que supongan el uso y la experimentacion de variados
soportes y lenguajes multimediales, y que respondan a necesidades y problematicas
identificadas a partir del estudio y el analisis. Para socializar y dar un marco institucional a
estas producciones en la escuela, se podran generar espacios de comunicacion que
nucleen las practicas de estudio, produccion y lectura de los procesos comunicacionales
en foros, jornadas de debate, festivales, charlas y otros formatos de encuentro colectivo.

Marco normativo y antecedentes

La propuesta del Bachillerato Orientado en Comunicacion se elabora a partir de la
consideracion simultédnea de tres fuentes: el encuadre normative nacional en el que se
enmarca, los planes del area en vigencia en la Ciudad de Buenos Aires y antecedentes
curriculares relevantes de la jurisdiccion plasmados en los trayectos de contenidos
Imodalidades de ensefianza de las asignaturas del area.

En relacién con la normativa nacional, se reconoce como encuadre el siguiente conjunto de
normas y documentos nacionales:

+ Lineamientos Politicos y Estratégicos de la Educacidon Secundaria Obligatoria,
Resolucion CFE N° 84/09.

¢ QOrientaciones para la Organizacidn Pedagdgica e Institucional de la Educacion
Secundaria Obligatoria, CFE n® 93/09.

e Marcos de Referencia para la Educacidn Secundaria Orientada, Bachiller en
Comunicacion, Resolucion CFE N° 142/11.

¢ Nivel Secundario, Nucleo Comun de la Formacion del Ciclo Orientado, Resolucién CFE
N° 191/12.
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¢ Nucleos de Aprendizaje Prioritario de Ciencias Sociales, Lengua y Literatura, Formacion
Etica y Ciudadana; Campo de Formacion General, Ciclo Orientado, Educacién Secundaria.
Resolucién CFE N° 180/12.

Se considerd la variada oferta curricular vigente en la jurisdiccién, tanto de gestion estatal
como de gestidn privada. Se analizaron y compararon especialmente los diversos planes
de Bachilleratos en Comunicacion Social y en Ciencias de la Comunicacion.

Entre los antecedentes curriculares se recuperan también los trayectos de contenidos y
orientaciones para la planificacién de la ensefianza de Lengua y Literatura y los contenidos
de Lengua y Literatura del Ciclo Basico de la Escuela Secundaria, que proponen la
ensefianza de practicas de lectura, escritura y oralidad y promueven una mirada reflexiva
de los discursos de los medios y los modos de comunicacion en general.

Caracterizacion de la propuesta

La Orientacién en Comunicacion se caracteriza por la practica sistematica de la lectura
critica de los procesos comunicacionales. Esto supone un doble juego de analisis vy
reflexion de las problematicas sociales que se reconozcan, tanto en el propio entorno
ampliado de las escuelas como en aquellas que surgieran del discurso de los medios y de
como estas impactan en la vida cotidiana de los jovenes, en su propia comprension de los
hechos sociales o de las relaciones interpersonales o institucionales. Esta mirada reflexiva
y analitca se completa con una instancia de proposicion, en la cual se materialice una
propuesta, una alternativa, frente a lo que se cuestiona.

En la actualidad, los jovenes conviven con producciones visuales y audiovisuales
tradicionales, asi como también con propuestas innovadoras que conjugan diferentes
lenguajes, como la animacion, los videoclips, los espectaculos multimediales, los
videojuegos, entre otros. Resulta importante el trabajo reflexivo acerca de los propios
consumos culturales. Las pantallas audiovisuales resultan claves en la construccion de las
subjetividades contemporaneas. Considerando que los consumos de los adolescentes y
sus representaciones estan relacionados con las producciones de las industrias
mediaticas, se promueven espacios de reflexion sobre los diferentes medios y sobre sus
modos de produccién y exhibicion.

La inclusion de los campos y perspectivas de estudio de esta orientacion lleva a una
complejidad en la mirada y propone un abordaje de los procesos comunicacionales que
supera la simple aplicacién de modelos o esquemas lineales de anélisis.

Es parte fundamental de |a tarea de esta orientacion el analisis, la reflexion y la produccion
sobre la base de demandas comunicacionales de distintos grupos comunitarios desde una
perspectiva intercultural, junto con la observacion e interpretacion de los medios, no solo
de los medios masivos hegemonicos, sino también de otras formas de comunicacién
alternativas. Asumir una perspectiva intercultural supone el reconocimiento de la
comunicacién como encuentro con el otro, es decir, de su intrinseca dimensidn
intersubjetiva y colectiva, a la vez sujeta a conflictos culturales, inter-étnicos, de diversidad
de género, sexual, etaria, etcétera. Se trata de incorporar al estudio, el analisis y la
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produccion, la reflexion sobre diferentes tipos de vinculos y formas de relacion social, y las
problematicas relacionadas con prejuicios y actitudes discriminatorias; asi como la
promocion de estrategias de acuerdos y mediacion para la convivencia en el marco de las
diferencias.

El abordaje que se propone sobre los medios de comunicacién no implica exclusivamente
pensarlos en tanto medios masivos-multimediaticos, por el contrario, supone incluir la
variedad de propuestas y soportes de comunicacion comunitaria, institucional, de
organizaciones sociales, entre otras, que se vienen desarrollando en los ultimos tiempos,
tanto a nivel local como global.

Asimismo, durante el desarrollo de la orientacidon, se analizaran los medios de
comunicacién masivos en todos sus formatos, no como instituciones aisladas, sino como
parte de un campo que tiene sus propias reglas, complejidad y finalidades multiples. En
este sentido, adquiere particular relevancia el ambito periodistico, por la gran influencia que
gjerce sobre las demas instancias sociales y por la influencia de la logica del mercado en
su desarrollo. Pero también resulta relevante la dimensién artistica que implica la
produccion de los discursos mediaticos audiovisuales en el marco de la cultura
contemporanea. Los medios ocupan un espacio central en la disputa por el tiempo de ocio
y de entretenimiento, elementos que también seran objetos cave de analisis en la
orientacion.

Resulta relevante incorporar a la propuesta formativa el estudio de la historia de los medios
y reconstruir la genealogia de los mismos, para entender los como y los porque de su
devenir y actualidad, teniendo en cuenta la relacion entre historia, técnica y sociedad. Esto
supone tener en cuenta los cambios que suceden en los modos de percepcidn, asi como
los aspectos estéticos, culturales, técnicos, econdmicos, juridicos, politicos y la
interrelacion entre estos.

Oftra cuestion importante para conocer la relacion entre medios, cultura y sociedad tiene
que ver con las politicas culturales y las politicas publicas de comunicacion, tanto locales
como regionales, nacionales e internacionales. Esto implica el andlisis de dichas politicas,
de la accion del Estado y de ofros actores sociales involucrados, los marcos legales. Se
trata de advertir los aspectos normativos y los cambios en los temas relacionados con el
derecho a la comunicacién, los derechos de autor, la ciudadania digital, desde un enfoque
multidisciplinario. Asimismo, las relaciones entre la politica y la comunicacidn nos permiten
reflexionar criticamente acerca de las influencias que se ejercen en la formacion de la
opinién publica y las respuestas sociales a dichos fendmenos.

Finalmente, a través de estas miradas, abordajes, recorridos, lecturas, modos de
produccion vy relacién social dentro de la escuela y fuera de ella, se busca que la
Orientacion en Comunicacién aporte sus respuestas particulares a las tres finalidades
basicas de la educacion secundaria.

- La construccion de la ciudadania y la posibilidad de que los jovenes, ya desde la escuela,
tengan variadas experiencias de participacion en la vida ciudadana. Un eje central de la
orientacion sera estimular dispositivos de construccion de sentide y modos de participacién
en la comunidad social mediados por los procesos comunicacionales: campafias
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comunitarias, programas de radio y televisién, festivales de cine y video, publicacién de
periédicos y revistas, entre muchos otros proyectos comunicativos. También se potencia la
formacion politica y ciudadana de las/los estudiantes para que ejerzan su condicion de
sujetos de derechos y obligaciones, a través de una formacion critica, reflexiva y
propositiva, en el marco de una convivencia democratica, que respete las identidades y la
diversidad para una sociedad mas justa e igualitaria.

- La posibilidad de acercar a los alumnos al mundo del trabajo, no solo del relacionado con
los medios de comunicacion; al desarrollar analisis y reflexiones scbre la comunicacion
social y conocer experiencias de trabajo comunitario, se les abre a los jovenes una via de
acceso a maneras de comunicacion propias de distintos espacios institucionales.

- El acceso a los saberes, las herramientas conceptuales y el estudio de la comunicacién,
como parte de las ciencias sociales, permite aproximarse a formas de conocer en este
vasto campo disciplinar en particular y los introduce en préacticas de estudio tedrico en
general, lo cual podria repercutir favorablemente en la prosecucion de sus estudios.

Propoésitos de la orientacion

¢ Introducir a los estudiantes al estudio del campo de la comunicacidon como parte de las
ciencias sociales, e identificar el nucleo de problematicas que constituyen su objeto de
estudio.

+ Promover un acercamiento al campo de la comunicacién que incluya el estudio, el
andlisis y la produccion de fendmenos pertenecientes tanto al ambito de la
comunicacion interpersonal, intercultural, institucional-comunitaria, como a la
comunicacion masiva.

¢ Introducir a los alumnos en el estudio de los conceptos desarrollados por la teoria
comunicacional, para enriguecer sus interpretaciones de los procesos mediaticos, asi
como de la comunicacion social en sus distintas dimensiones.

e Abordar los procesos comunicacionales desde una mirada sociohistérica que considere
el entramado de relaciones en las que estos tienen lugar.

e Promover actividades que enfaticen la relacion entre el analisis y la produccion de
procesos comunicacionales, asi como favorecer la continua puesta en relacion entre la
teoria y la practica de la comunicacion.

* Propiciar el conocimiento de los lenguajes, soportes y tecnologias de la comunicacion
para el analisis y la produccién de procesos comunicacionales.

¢ Ofrecer multiples y diversas oportunidades para la elaboracion de distintos medios
(radio, video, grafica, fotografia, sitios Web), a fin de que los alumnos puedan
profundizar su comprensién de los modos y condiciones propics para su produccion, a
la vez que les permita desplegar una mirada singular, y la voz propia de cada
comunidad y cada grupo.

e Promover la interpretacion critica de los medios masivos de comunicacion, para
favorecer en los alumnos la construccidon de una mirada atenta a las condiciones de
produccion de los mensajes en estos medios, a su relacion con aspectos culturales,
econdmicos y politicos.

 Promover la vinculacidon con espacios comunitarios reales, en los que se demanden
propuestas comunicacionales que los alumnos puedan ofrecer y desarrollar en el
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marco de proyectos de trabajo, y que les permitan asumir una actitud propositiva frente
a las problematicas sociales involucradas.

e Desarrollar experiencias y proyectos de comunicacién socio-comunitaria y en medios
alternativos (radios barriales, Internet) que se organicen con légicas diferentes de las
propuestas por los medios hegemonicos y masivos.

Perfil del egresado

El bachiller crientado en Comunicacién sera capaz de:

ldentificar y analizar distintos fendmenos comunicacionales, poniendo en juego
conceptos propios del campo.

Comprender los procesos comunicacionales desde una mirada socio-histérica, que
considere el entramado de aspectos (actores, instituciones, contextos) y relaciones
(econdmicas y politicas) que intervienen en su realizacién.

Analizar situaciones comunicacionales, incluidos los discursos de los medios,
atendiendo a las caracteristicas y criterios propios de los distintos discursos
trabajados y a los contextos de produccion y circulacion de dichos mensajes.

Leer y producir variados fextos multimediales utilizando los lenguajes
comunicacionales estudiados, en los diferentes soportes mediatico-tecnoldgicos,
con distintas finalidades.

Realizar diversas producciones comunicacionales en el marco de una problematica
y un contexto comunicacional especificos, construyendo discursos propios,
haciendo un uso responsable y creativo de las TIC y de los multiples lenguajes de
la comunicacion.

Participar en el disefic y ejecucién de proyectos de comunicacion variados, que
impliquen el uso de diversos soportes y lenguajes.

Bloquesy ejes

Bloques Ejes

Estudios de la comunicacion

Fendmenos comunicacionales
Teorias de la comunicacion
Discursos sociales y medios
Tecnologia y sociedad

Produccion grafica
Produccién radial

Produccion en lenguajes multimediales Produccién audiovisual

Produccién multimedial
Produccién publicitaria
Arte y disefio

Saberesy practicas enelcampo dela
comunicacion

Proyecto de comunicacién
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y motivacional). La investigacion para la publicidad: en qué
consiste una muestra. Su disefio.

Estructura de la estrategia creativa. Elementos que la
componen: oportunidad, objetivo, target, posicionamiento.
Brief de marketing y brief publicitario.

Formas de publicidad no tradicional: PNT, infomerciales,
advertainment. Nuevas tecnologias y nuevos formatos
publicitarios.

Estructura narrativa. Estilos de organizacion y produccion
de publicidades.

La imagen y el texto. Redaccion y creatividad.

Arte y
disefio

La produccion estetica

La artificialidad del objeto cultural. La percepcion: clave del
arte. Espacio visual. Espacio olfativo. Espacio gustativo.
Espacio auditivo. Espacio tridimensional. Espacio virtual.
El tiempo como factor estético. El movimiento como
percepto del tiempo. La forma en relacion con el espacio.
Sintesis y complejidad.

El objeto cultural y su funcicnalidad. Técnicas vy
procedimientos. Clasico, moderno y posmoderno desde la
perspectiva funcional-estética.

Eclectisismo. Sincretismo. Vanguardia.

El rol del productor de cultura. La influencia del publico en
la produccion cultural. Signos y simbolos en la cultura
contemporanea.

Estéticas contemporaneas

La crisis de la figuracién. La construccion de la obra. La
estructura. La estética industrial. La arquitectura.
Rupturas. Sintesis y abstraccidn.

* El contexto bélico y el producto artistico, arquitectura y
disefio. Entre guerras y neutralidad. Democracias vy
dictaduras.

La expansion econdmica como condicionante de la
produccion artistica, de la arquitectura y del disefio. Los
movimientos vy revoluciones politico-sociales y la
produccion artistica, de la arquitectura y del disefio.

Los publicos. La interaccion de roles entre el artista y el
publico. La evolucion de los roles. La integracion.

El arte multimedial. La masividad como condicionante
estética. Los espectaculos multimediales. Nuevos
espacios. Nuevos medios. Nuevos publicos. Politicas
culturales. Instituciones culturales. La preservacion del
patrimeonio cultural.

Experimentacion con diferentes productos
comunicacionales vy artisticos, analizando el impacto en la
comunidad.

Andlisis comparativo de las relaciones entre productor,
publico vy obra en los distintos contextos (bélico, de
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expansion econdmica, de revoluciones, en democracia).
Identificacion y analisis critico de los codigos y su
organizacion en las diferentes manifestaciones artistico -
comunicacionales en los distintos contextos.
Reconocimiento y valoracion de los productos vy
manifestaciones artisticas como expresién del patrimonio
cultural. Compromiso por su preservacion.

El cruce de lenguajes propio de las producciones estéticas
contemporaneas y las hibridaciones resultantes.

La diversidad cultural y la consideracion de las culturas juv
eniles

Transformaciones de la idea de espacioy tiempo en el art
e. La circulacidn de

las producciones en la contemporaneidad.

Arte en la Web: ampliacion de los modos de creacion,
circulacion y difusion

El disefio

El disefio como sistema de identificacion y comunicacion.
Programas visuales de identificacion y comunicacion. La
funcion del disefio.

La vinculacidon estrecha entre lengua y disefio grafico,
determina a la tipografia, como el primer elemento visual
para la solucion del proyecto.

El fondo como componente fundamental en el disefio.

El texto y su capacidad identificatoria y comunicacional.

La imagen como recurso activo que admite tratamientos y
su aplicacion condicionada al nivel semantico (de
significacion).

Bloque: Saberesy practicas en el campo de la comunicacion

Presentacion

El sentido de este bloque es brindar a los alumnos un espacio que promueva la
experimentacion, la integracion, el despliegue de creatividad y la implementacion de
practicas y estrategias propias del campo comunicacional.

El eje “Proyecto de comunicacién” promueve la integracidn de saberes y practicas
vinculados a la orientacion, a propdsito del disefio e implementacion de un proyecto. Se
propone la planificacion y puesta en marcha de proyectos de comunicacion que respondan
a demandas reales registradas en los entornos cercanos (barrial, institucional y/o
comunitario, empresarial, etcétera) de cada institucidén escolar, y que el mismo grupo
recabe como una necesidad socio-comunitaria.

El desarrollo de cada una de las etapas (la coordinacion y gestidon de proyectos, la

organizacion y la toma de decisiones, la administracion de los recursos y la produccion de
diferentes estrategias de comunicacion) servira a los alumnos para reflexionar acerca de
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contenidos de comunicacion abordados como problemas tedricos en la formacion
especifica de la orientacién, y para poner en juego esos conocimientos.

El proyecto podra ser también un ambito que promueva el compromiso de los jovenes con
las necesidades comunicacionales de su entorno cercano, en la medida en que puedan
abordarlas a partir de un trabajo colaborativo, reflexivo y critico en el que puedan llevar a la
practica conocimientos tedricos adquiridos para adecuarlos a los destinatarios en la
comunidad. Se trata de lograr involucrar a los alumnos en un proceso de analisis y
produccion con objetivos compartidos, que respondan a problematicas que ellos hayan
podido relevar en su comunidad y que puedan ser llevados a cabo con los recursos, las
estrategias, los lenguajes y los productos comunicacionales con los que ellos cuentan.

Este eje, por sus caracteristicas, resulta integrador y podria formar parte tanto de un
espacio de cierre de la orientacion, como asi también podria integrar los contenidos de
formacion especifica de cada afio.

Propositos de ensefianza

 Promover una aproximacion critica a los procesos comunicacionales involucrados
en la vida cotidiana.

e Crear un entorno dinamico de ensefianza que favorezca la participacion, el debate y
el conocimiento de las formas de comunicacién humana, considerando sus distintas
dimensiones.

* Propiciar la integracién y la utilizacion en contexio reales de contenidos de la
formacion especifica.

o Favorecer el desarrollo del disefio e implementacion de proyectos vinculados a
demandas reales de comunicacién por parte de los jévenes.

Objetivos de aprendizaje

¢ Involucrarse en la elaboracion de proyectos comunicacionales, participando en todos
sus pasos desde la planificacion, la implementacion hasta la evaluacion.
Diagnosticar necesidades de comunicacion en diferentes contextos.
Analizar procesos comunicacionales reales considerando: actores, ambitos,
contextos, modos, soportes y estrategias.

e Desarrollar y disefiar piezas comunicacionales, utilizando los diferentes formatos y
soportes medidticos, que resuelvan las necesidades de comunicacion detectadas.

Ejesy contenidos

Bloque Eje de Contenidos
contenido
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+ Presentacion de informes a partir de proyectos mvestigativos fanto tematicos como de procesos determinados o de
estudios de casos, en los que se aprecie la busqueda y seleccion de informacion. la mterpretacion individual o
grupal de fuentes documentales, visuales, y audiovisuales y la presentacion de las conclusiones como cierre de los
estudios realizados.

« Uso de lineas de tiempo paralelas o sincronicas que den cuenta de los procesos historicos en los que se insertaron
las 1deas en nuestro pais, asi como de fuentes documentales y andiovisuales que posibilitaran un estudio mtegral de
los procesos y los contextos en los que se msertaban las 1deas estudiadas.

Tecnologias de la informacion

Quinto ano
Objetivos de aprendizaje

+ Identificar las caracteristicas, usos y aplicaciones de las plamillas de calculo.

+ Aplicar estrategias para orgamzar, procesar y representar datos a traves de planillas de calculo.

+ Aplicar estrategias y herramientas de creacion de algoritmos y programas para modelizar situaciones, resolver
problemas y crear aplicaciones nformaticas.

« Utilizar estrategias y herramientas de edicion de textos, audio, imagenes, videos o paginas web para documentar y
COMUICAT PrOCcesos V proyectos.

« Experimentar con herramientas informaticas de uso especifico vinculadas con la orientacion.

+ Idenfificar el rol de la informatica v de las TIC en la construccion v la difusion del conocimiento correspondiente a
la orientacion.

« Reconocer los impactos v efectos de la informatica y de las TIC en los ambitos de trabajo propios de 1a orientacion.

Contenidos

Contenidos [Alcances vy sugerencias para la ensefianza

rganizacion,
rocesamiento
; gestion de
atos

Analisis
disefio de
planillas de
calculo.
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Seleccion v
aplicacion de

Fn la medida en que sea posible, serd conveniente involucrar a los alumnos en situaciones y
problematicas de analisis. desarrollo v uso de plamillas de calculo asociadas con los contenidos de la
orientacion. A tal fin, se sugiere realizar un trabajo articulado entre el docente a cargo de este espacio
curricular y los docentes de las asignaturas especificas de la ortentacion. En particular, podra proponerse,
también. la aplicacion de las planillas, para procesar informacion correspondiente a los proyectos que
desarrollan los alumnos en esta etapa.

Antes de comenzar a abordar con los alumnos los conocimientos necesarios para que puedan diseflar y
crear sus propias planillas de calculo, puede ser conveniente proponerles el uso y analisis de ejemplos,
creados o seleccionados especialmente. basados en el procesamiento v la visualizacion de datos en
probleméticas v contextos significativos para la orientacion. De este modo, se favorece la posibilidad de
que los estudiantes conozean y comprendan las potencialidades v posibilidades de aplicacion de las
mismas. Los estudiantes analizaran el modo en que estan organizados los datos y la forma en que se
obtienen los resultados, incluvendo formatos numeéricos, alfanumeéricos v graficos. Identificaran el
procesamiento automatico que realizan las planillas a partir de imneclwir modificaciones en los datos y
observar los cambios obtenidos en los resultados. como consecuencia de la presencia de las formulas ¥
finciones que relacionan a ambos.

En relacion con el desarrollo de capacidades para el disefio v la creacion de planillas de caleulo, sera
conveniente comenzar proponiendo situaciones problematicas que generen la necesidad de organizar
datos mediante tablas v procesarlos mediante operaciones matematicas simples. Los alumnos analizaran
la informacion y reconoceran el modo mas conveniente de distribuirla mediante filas y columnas._ asi
como también el tipo de operacion apropiada para su procesamiento. En esta etapa. en la que los
alummnos comienzan a familiarizarse con el uso de esta herramienta informatica, sera importante hacer
hincapié no solo en el dominio instrumental de la misma sino, fundamentalmente, en Ia reflexion sobre el
proceso de organizacion de la informacion, haciendo foco en conceptos tales como hoja, celda y rango,
operacion, variable. constante, formula, funcion, jerarquia, direccion absoluta v relafiva. Por otro lado.
mientras avanzan en la resolucion de las situaciones de disefio de las planillas, 1ran mcorporando a las
mismas las herramientas y formatos de edicion adecuados.

[Una vez que los alumnos comprenden la logica con la que se organiza y procesa la informacion
mediante planillas de calculo, puede proponerse el uso y la aplicacion de ofras nociones. tales como los
condicionales (para comprobar condiciones verdaderas o falsas o realizar comparaciones logicas y
mostrar mensajes, por ejemplo), utilizar funciones de conjuncion y disjuncion, ordenamiento, estadisticas
financieras o funciones de texto, entre otras.

a mmportancia del trabajo con representaciones graficas de datos cobra especial relevancia cuando se
particulariza sobre cada campo de conocimiento especifico. [Cual es la mejor forma de representar
determinada mformacion? ;Como cambian las posibilidades de analisis, en funcion del grafico utilizado
para representar la informacion? ;Como resignifico los datos cuando los visualizo mediante un cambio
en el formato de representacion? Estas v ofras preguntas constituyen un posible eje de analisis a realizar
con los alummnos, a partir del trabajo con las herramientas de graficacion de las plamillas. De este modo,
junto con los aspectos mstrumentales necesarios para la creacion de los praficos (por ejemplo, tipos de
oraficos disponibles; seleccion de variables dependientes e independientes; series. rotulos, leyendas,
tifulos. formatos y diseflos) se hara hincapié en el uso reflexivo de los mismos, eligiendo la forma mas
Fdecuada para representar la informacion y valorando el modo en que esta aporta valor agregado
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roduciendo nuevo conocimiento.

craficos para
organizar

v representar
datos e

, i iede suceder que los alumnos hayan transitado por experiencias previas de trabajo con planillas de
informacion.

alculo, o que las especificidades propias de la orentacion requieran de un abordaje mas avanzado de
stos contenidos. En estos casos. sera conveniente profundizar abordando nociones vinculadas con el uso
e filtros. las funciones de busqueda v validacion, las tablas dinamicas o las macros.

n particular se sugiere, para estos casos. mtroducir nociones asociadas a las bases de datos. En este
entido. puede incluirse tanto la importacion desde planillas de informacion proveniente de bases de
atos, como la creacion vy uso de bases de datos mediante planillas de calculo.

ntre otros ejemplos. pueden plantearse planillas para resolver aplicaciones tales como el control
utomatico del stock de los productos que comercializa una empresa, en el caso de la Orientacion en
conomia y Administracion, manteniendo un registro actualizado de las fechas de salida de los productos
v de las canfidades disponibles en deposifo. Asimismo. en esta musma orientacion, pueden utilizarse
lamllas para sistematizar y procesar la informacion correspondiente a la gestion de ventas y de
obranzas, mcluyendo los diferentes tipos de immpuestos a aplicar en cada tipo de producto y obteniendo,
e manera automatica, diferentes mformes, tales como el mporte de ventas mensuales con un
eterminado tipo de impuesto. o la maxima venta sin impuestos realizada durante un determinado periodo
e tiempo. por ejemplo. La automatizacion de la liquidacion de sueldos. la mformacién sobre horas
xfras, presentismo y antigiiedad, constituyen también oportunidades para que los alumnos de esta
rientacion experimenten y profundicen en el uso de planillas de calculo.

n el caso de la Orientacion en Turismo, el uso de plamillas de calculo puede enmarearse en situaciones
sociadas con la gestion de la calidad de los servicios. En particular, los alumnos pueden analizar ciertos
factores variables de un determinado proceso del servicio. en base a la toma de datos y su representacion
fa través de graficos de control que permiten reconocer la dispersion de los mismos.

En el caso de la Orientacion en Ciencias Sociales v Humanidades, el frabajo con planillas puede
contextualizarse a traves de actividades que propongan a los alumnos la toma de datos, a través de
encuestas, v su analisis mediante graficos estadisticos. Situaciones vinculadas con datos poblacionales y
demograficos constituyen también oportunidades para analizar diferentes maneras de organizar y
representar datos.

En la Orientacion en Matematica y Fisica, pueden utilizarse las planillas para, por ejemplo, analizar
funciones polinomicas, modificando el grado o algunos de los coeficientes v observando y analizando los
cambios en los correspondientes graficos. También pueden graficarse funciones, de manera avanzada,
programando macros.

Uso de
planillas como
bases de datos
para
sistematizar,
almacenar y
recuperar datos
de manera
eficiente.
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Analisis,
desarrollo v
uso de
aplicaciones
informaticas

LA plicacion de
estrategias v
herramientas
de

Prograniacion.

Se propone retomar v profundizar los aprendizajes de afios anteriores relacionados con la creacion de
algoritmos v programas, v contextualizarlos en aplicaciones que resuelvan proyectos v problematicas
plopms de la orientacion A tal fin_ y al 1gual que con los contenidos presentados anteriormente, se
sugiere un trabajo articulado entre el docente a cargo de este espacio v los docentes de las asignaturas
espemflcas de la orientacion.

A modo de ejemplo, para las orientaciones en Arte. puede proponerse la realizacion de producciones
artisticas multimediales en base al uso de lenguajes de programacion que toman datos de sensores y, a
partir de ellos, crean imagenes digitales capaces de interactuar con el espectador en tiempo real. Del
mismo modo. puede proponerse a los alumnos la creacion de algoritmos para realizar composiciones.
sintetizar sonidos o analizar audio a traves de lenguajes de programacion.

En el caso de las orientaciones en Ciencias Naturales o en Matematica y Fisica, los alumnos pueden
modelizar sistemas y primcipios. a través de algortmos y programas que permitan realizar animaciones v
|stmulaciones mteractivas. El trabajo con algoritmos v lenguajes de programacion puede aplicarse,
también. en las orientaciones en Economia v Administracion v en Turismo; en estos casos. los alumnos
pueden disefiar programas que reproduzcan y modelicen procesos que normalmente se suelen incluir en
los programas y “paquetes informaticos™ que se utilizan en los contextos de trabajo (ventas y reservas de
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IAnalisis,
COMPpTension y
utilizacion de
aplicaciones
informaticas.

pasajes. control de inventarios. realizacion de operaciones contables. enfre otros).

Para el caso de la Orientacion en Lenguas, puede proponerse la realizacion de aplicaciones para
responder preguntas, organizar vocabularios, crear juegos y actividades de preguntas y respuestas. tanto
en base al trabajo con programas de autor como desarrollando aplicaciones en base a lenguajes de
Programacion.

Cada area de conocimiento suele utihizar determinadas herramientas informaticas desarrolladas
=specificamente para la resolucion de problematicas propias del campo. El uso y la aplicacion de las

imismas requiere de la integracion entre conocimientos y técnicas provenientes tanto de la informatica

como del propio campo especifico de aplicacion de las mismas. Teniendo en cuenta esta necesidad de
articulacion. puede proponerse, por ejemiplo en la Orientacion en Economia v Administracion, un trabajo
con programas de gestion contable y comercial. con simuladores de toma de decisiones orgamizacionales
0 con programas de admimstracion de finanzas. En el mismo sentido. en la Ornentacion en Ciencias
Sociales v Humanidades. puede aproximarse a los alumnos al uso y aplicacion de programas para el

lanalisis de datos cualitativos o, en la Orientacion en Agro v Ambiente. con programas para el tratamiento

de imagenes satelitales. En esta ultima orientacion, en el caso en que los alumnos pueden tomar contacto
con sistemas informaticos para acceder a datos agro-climaticos, sera necesario que las actividades se
orienten al uso de esa informacion al servicio de la mejora en la eficiencia de la produccion
agropecuaria. v no solo en el conocimiento del estado del tiempo; los datos pueden resultar ttiles,
también, para pronosticar plagas v enfermedades. caleular necesidades hidricas. etcétera

Ademas de abordar el analisis de determinadas aplicaciones informaticas propias de cada campo de
conocuniento, también pueden seleccionarse ciertas herramientas informaticas de propésito general v
profundizar y particularizar su uso de acuerdo con las necesidades y caracteristicas propias de la
orientacion. Asi. por ejemplo, puede proponerse una utilizacion avanzada de los editores de texto. de los
textos digitales mteractivos y de las herramientas de edicion colaborativa en la Onentacion en Literatura,
o tomar como objeto de analisis las herramientas de comunicacion, colaboracion y produccion propias de
la web 2.0, en la Orientacion en Comunicacion. En esta tltima, también pueden ser de utilidad, al 1gual
que en la Orientacion en Lenguas, las herramientas mformaticas para el analisis del discurso. En el caso
de la Orientacion en Educacion Fisica, los alumnos pueden aplicar técnicas de edicion de imagenes y
videos con la mtencion de producir contenidos asociados, por ejemplo, con determinadas posturas v
ejercicios corporales o técnicas relacionadas con una determinada practica deportiva.

[as técnicas v herramientas de edicion de imagenes, sonidos v videos y de disefio de paginas web
tematicas abordadas en afios anteriores) pueden aplicarse en los diferentes proyectos que se llevan a
cabo en cada una de las orientaciones. En algunos casos, puaden ser de utilidad para documentar y
comunicar los procesos transitados durante el desarrollo del proyecto: en otros, pueden servir como
soporte 0 apovo para complementar la presentacion del producto desarrollado.
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Aplicacion de
estrategias y
herramientas
de edicion
sudiovisual v
de disefio de
aginas web.

{El rol de la

informatica y
de las TIC en
la orientacion

Usos v
aplicaciones de
la informatica
v de las TIC en
la construccion
v difusion del

conocimiento.

[mpactos v
afectos de la
informatica y
de las TIC en
=] mundo del
trabajo.

Actualmente, la llamada “sociedad del conocimiento™ se caracteriza por la utilizacion y aplicacion
imasiva del conocimiento global, el cual se difunde muy rapidamente mas alla de donde sea generado.
oracias al desarrollo de la informatica, de las TIC v de las redes. Los espacios de mtercambio virtual, las
redes sociales. los foros, las wikis v las comunidades virtuales de practica son solo algunas de las
mstancias a través de las cuales se crea, se difunde v se valida el conocimiento. En cada una de las
orientaciones, puede analizarse el modo en que suelen convivir estos espacios “mformales™ de
produccion y validacion del conocimiento con aquellos mas formales.

A tal fin, sera importante que. desde la especificidad de cada orientacion. los alumnos puedan reconocer
estrategias de biisqueda, seleccion y validacion del conocimiento disponible en las redes, asi como
también experimentar instancias de publicacion de sus propios contenidos a fraves de los entornos
virtuales.

Los nuevos paradigmas comunicacionales, asociados con las posibilidades de interaccion que brinda la
'web 2.0, tienen un gran mmpacto en las diferentes areas del conocimiento v en el mundo del trabajo. En
particular. en la Orientacion en Economia v Administracion. sera importante que los alumnos
comprendan como la incorporacion de las TIC reconfigura el escenario productive actuando, por
ejemplo, sobre la cadena de valor. la cual se constituye como una red que mncluye a proveedores. a otras
corporaciones v a clientes, con la posibilidad de mnteractuar en tiempo real. Asimismo, se podra hacer
lincapie en la creciente mtegracion v descentralizacion de las diferentes funciones presentes en las
organizaciones y las posibilidades de establecer vinculos mas cercanos con los clientes. Por otro lado, y
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centrando la atencion en las posibilidades de automatizacion de los procesos de produccion, los alumnos
podran reconocer la creciente tendencia hacia la personalizacion gracias a contar con sistemas de
manufactura flexibles que favorecen una gran variabilidad en los productos. En esta orientacion.
también podra analizarse como el crecimiento de la cultura participativa v colaborativa a través de las
TIC y las redes esta dando origen a una nueva manera de financiamiento de proyectos, conocida como
financiamiento colectrvo.

Otra de las tematicas que puede abordarse en esta orientacion es la llamada “mineria de datos”, haciendo
hincapié en el modo en que esta puede contribuir significativamente en las aplicaciones

de administracion empresarial basadas en la relacion con el cliente Esta tematica también puede ser
trabajada en la Orientacion en Ciencias Sociales v Humamdades, donde la nuneria de datos, favorecida
por el avance de la informatica. constrtuye una poderosa herranuienta para la investigacion. En este
sentido. se pueden analizar con los alumnos aspectos metodologicos del disefio de investigacion social
cualitativa, abordando las principales ventajas v limitaciones de los recursos informaticos disponibles
para asistir al investigador social en el analisis de datos cualitativos. En esta area, tambien. pueden
abordarse los nuevos modos de entender la privacidad v la autoria, asi como tambien analizar el modo en
que se amplia el concepto de ciudadania cuando se mcluyen las interacciones sociales a traves de los
entornos digitales.

En la Orientacion en Turismo puede hacerse hincapié en que la mformatica v las TIC. ademas de
impactar fuertemente sobre los procesos de gestion. influyen sobre los modos de comercializacion y de
involucramiento del cliente.

El paradigma comunicacional, asociado a la web 2.0, también tiene un fuerte impacto en la educacion.
[En este senftido, puede ser interesante analizar. en esta orientacion, el modo en que las nuevas formas de
acceder. compartir, difundir y publicar el conocimiento genera nuevas demandas formativas hacia el
sistema educativo. En particular, podra ponerse de relevancia como la necesidad de desenvolverse y
trabajar en una sociedad basada en el conocimiento requiere de una educacion que desarrolle
capacidades para encontrar, analizar y vincular creativamente la informacion v los conocimientos
relevantes. favoreciendo la adquisicion de habilidades y de capacidades para participar activamente de
escenarios caracterizados por una creciente movilidad (de capital, de bienes. de personas. de valores, de
cultura. de 1deas) v una poderosa interdependencia (interaccion y cooperacion en economia, produccion,
desarrollo social, comunicaciones e mntercambio humano).

[En Ia Orientacion en Agro v Ambiente puede mvestigarse con los alumnos acerca del rol de la
informatica v las TIC en el uso de los sistemas de posicionamiento global (GPS) v de otros medios para
obtener datos a través de sensores e imagenes satelitales. Sera importante que comprendan que la
informacion obtenida puede utilizarse para implementar estrategias que optimizan la eficiencia v eficacia
en la produccion v en el cuidado del medio ambiente.

También sera importante que los alumnos reconozean la funcion de los sistemas mnteractivos que integran
sistemas de informacion geografica (SIG) con modelos que describen y predicen procesos productivos y
que ayudan a identificar y resolver problemas y tomar decisiones.

[En las orientaciones en Ciencias Naturales v en Matematica v Fisica, sera unportante que los alumnos
analicen el rol de la modelizacion v simulacion a fraves de medios informaticos. comprendiendo las
potencialidades pero tambien las limitaciones de las mismas. Por otro lado, v desde una perspectiva
comiplementaria. podra hacerse hincapié en el rol que cumplen la ciencia y la tecnologia en el desarrollo
de la informatica. gracias a los avances actuales en relacion con la optoelectronica. la nanotecnologia o la
ciencia de los materiales. por ejemplo.

La lectura y la escritura en soporte digital pueden constituirse en un objeto de reflexion propio de la
Orientacion en Letras. incluyendo el analisis de los cambios en el mercado editorial y en las formas de
producir. difundir v acceder a la obra literaria. En el caso de las orientaciones en Arte, puede analizarse
con los alumnos el rol de la mformatica en las llamadas artes electronicas v. en el caso de la Orientacion
en Educacion Fisica. reconocer las posibilidades v el uso de los recursos informaticos en las mediciones
v toma de datos. tanto en los deportes de alto rendimiento como en las practicas mas personales.
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Formas de conocimiento v técnicas de estudio

« Aplicacion de criterios para la seleccion de las herramientas informaticas mas apropiadas para cada necesidad y
aplicacion.

» Trabajo colaborativo, enriquecido mediante herramientas virtuales de intercambio y participacion.

» Desarrollo de programas v aplicaciones en base al analisis previo de los requerimientos de uso, evaluando y
documentando las soluciones obtenidas.

« Utilizacion de herramientas informaticas para el registro, la documentacion y la modelizacion de informacion v
conocimiento.

+ Realizacion de informes y producciones en diferentes formatos. incluyendo herramientas multimediales,
compartiendo e intercambiando entre pares los resultados v las producciones desarrolladas.

« Analisis de casos orientados a reconocer la necesidad de organizar informacion, sistematizando v representando
datos.

Orientaciones para la evaluacion

Se sugiere que cada profesor desarrolle un programa de evaluacion. Un programa de evaluacion es una estructura
compuesta por distintas instancias e mstrumentos de evaluacion. que pernuten evaluar aprendizajes diversos y atienden a
los diferentes propositos de la evaluacion.

El programa de evaluacion debe disefiarse a partir de los objetivos anuales de la asignatura. La evaluacion se orienta a la
mejora de los procesos de aprendizaje v de ensefianza v brinda informacion a alumnos v a docentes para tomar decisiones
orientadas a la mejora continua.

El disefio de un programa de evaluacion debe contemplar las siguientes caracteristicas:

» Incluir al menos tres mnstancias de evaluacion por alumno por trimestre y/o cuatrimestre.

» Contemplar la evaluacion de distintos tipos de aprendizaje (conocimientos. procedimientos, habilidades. actitudes,
eteétera).

» Contemplar la evaluacion del proceso de aprendizaje de los alumnos.

» Incluir situaciones de evaluacion de micio, formativa y final.

+ Promover la utilizacion de diversas propuestas de evaluacion (pruebas escritas y orales. pruebas de desempefio,
producciones, coloquios, portfolios, analisis de cases. matrices de valoracion).

Para el disefio del programa de evaluacion de la asignatura Tecnologias de la Informacion, adquieren especial relevancia
las siguientes consideraciones:

+ Se debera privilegiar la evaluacion del proceso que siguen los alumnos para resolver situaciones y problemas
relacionados con el procesamiento digital de la mformacion. Para ello, sera necesario evaluar la evolucion de los
estudiantes en los métodos empleados para resolver los problemas, v no solo la eficacia en la solucion alcanzada. A
tal fin sera necesario, también, hacer hincapié en el reconocimiento de las dificultades y logros de cada uno de los
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estudiantes, atendiendo a la diversidad de posibilidades y reconociendo y valorando el propio proceso de
aprendizaje que sigue cada alumno.

Se deberan generar instancias de reflexion sobre el proceso seguido y el analisis critico de los resultados obtenidos
por parte de los alumnos. promoviendo el reconocimiento y la comparacion de las especificaciones y
requerimientos planteados en los problemas con los resultados obtenidos.

Sera importante que. en relacion con el uso de herramientas v programas. la evaluacion trascienda los aspectos
mstrumentales y centre la atencion en los conceptos y principios centrales asociados.

La realizacion de proyectos supone, para los alumnos, el planteo de metas v la planificacion y ejecucion de las
etapas necesarias para alcanzarlas. La evaluacion se orientara al reconocimiento de las posibilidades de los alumnos
para fransitar por esas etapas, identificando las dificultades vy proponiendo soluciones. A tal fin, pedran utilizarse
ribricas que permitan ir registrando el trabajo de los estudiantes. seleccionando indicadores y criterios de
valoracion que seran conocidos por ellos.

Alternativas de estructura curricular

Estas sugerencias de estructura curricular para la presente Orientacion brindan a las escuelas dos alternativas que definen
umidades curriculares por bloques y ejes.

Dichas estructuras seran desarrolladas en el Proyecto Curricular Institucional (PCI) de cada escuela de acuerdo con los
compenentes que los definen y que fueron oportunamente trabajados.

En funcion de los blogues v 2jes de confenidos establecidos. se presentan a contmuacion dos alternativas posibles:

Alternativa A

Ano

Horas catedra

Espacio curricular
P totales

3° afio

Introduccion a la Comunicacion (4 h) 4 h

4° afio

Teorias de la Comunicacion (3 h)
Comunicacion, Discursos Sociales v Medios (3 h)

Taller cuatrimestral de Produccion en Lenguajes
Multimediales (3 h)*

5° afio

Seminario de Comunicacion, Tecnologia vy Sociedad (3 h)

Taller cuatrimestral de Produccion en Lenguajes
Multimediales (5 h)*

Proyecto de Comunicacion (4 h) a

Historia Orientada (2 h)

[Tecnologias de la Informacion Orientada (2 h)

* La escuela debera optar por dos falleres de Produccion en Lenguajes Multimediales para cada afio, dictara uno en el

primer

cuatrimestre y otro en el segundo.
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Alternativa B

ATIO [Espacio curricular E{nrﬂs catedra
otales
3° afio Tntroduccion al Estudio de la Comunicacion (4 h) 4 h
Teorias de la Comunicacion (3 h)
1° afio Comunicacion, Discursos Sociales y Medios (3 h) 9 h

Taller anual de Produccion en Lenguajes (3 h)**
Comunicacion, Cultura v Sociedad (3 h)

Taller anual de Produccion Grafica (2 h)

Taller anual de Produccion en Lenguajes (3 h)**
5% afio 16 h
Provecto de Comunicacion (4 h)

Historia Orientada (2 h)

Tecnologias de la Informacion Orientada (2 h)

#* 1a escuela definira de acuerdo con el ideario institucional, trayectoria y experiencia particular que talleres de
Produccion dictara en cada afio; debera tener en cuenta la no repeticion de Lenguajes.

Habilidades, capacidades v competencias

Se propone como orientacion pedagdgica para la escuela secundaria encauzar los aprendizajes de los alumnos hacia el
desarrollo integral de las siguientes aptitudes:

Aptitudes:

Comunicacion. Pensamiento crifico, iniciativa v creatividad. Analisis v comprension de la mformacion. Resolucion de
problemas y conflictos. Interaccion socml tlabaJO colaborativo. Ciudadania responsable. Cuidado de si mismo.
Aprendizaje autonomo y desarrollo per sonal.

En la Orientacion en Comunicacion, estas aptitudes se especifican en las siguientes habilidades, capacidades y
competencias:

Logros de aprendizaje (capacidades v competencias)
Analisis y contextualizacion
de los fendmenos Lectura vy juicio criticos
comunicacionales

Produccion en diferentes
llenguajes comunicacionales

Desarrollo de practicas de
Empleo de categorias artisticas [Descripcion de situaciones argumentacion: paneles de
v de disefio para la produccion |comunicacionales, atendiendo (discusion; comunicacion oral v
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de discursos multimediales.
uitlizando diferentes lenguajes.

la 1a complendad de los
factores intervinientes.

lescrita de 1deas; busqueda de
informacion en apovo de los
[argumentos.

Produccion de informacion
vinculada a diferentes aspectos
de la dinamica comunicacional:
informes escritos. imagenes.
oraficos. etc. en diferentes
soportes; creacion y
participacion en blogs:
creacion de wikis: produccion
de material audiovisual v
multimedial. etcétera.

Explicacion de los fendmenos
estudiados a partir de la
produccion de escritos con sus
hipotesis.

Consulta de bibliografia como
articulos periodisticos.
estadisticas. paginas de
Internet, etcétera. para
fundamentar ideas v
opiniones.

Reutilizacion adecuada en
nuevos contextos de recursos y
formatos lingiiisticos v
audiovisuales para propositos
comunicacionales cada vez
Mas Propios.

[dentificacion de relaciones
causa-efecto a partir del
|lanalisis de casos. la proveccion
de material audiovisual, de
articulos periodisticos.
observaciones, entrevistas,
encuestas.

IContrastacion de opiniones v
[puntos de vista en
presentaciones entre los grupos
de alumnos o a un publico mas
amplio.

Utilizacion de las aplicaciones
v herramientas tecnologicas
para proyectos multimediales.

Elaboracion de cuadros
comparativos para el analisis
de semejanzas v diferencias
significativas en la realizacion
de entrevistas a trabajadores
de organizaciones v medios.

[Evaluacion de ideas.
interpretaciones y puntos de
vista analizados a partir del
conocimiento alcanzado v las
experiencias de comunicacion
realizadas.

Relevamiento v organizacion
de informacion a través de
instrumentos como:
observaciones, entrevistas,
encuestas de sondeo. etcétera.
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